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PREŞEDINTE

                                                                                                                        MIRCEA MAN
Referat de oportunitate 
privind achiziţia publică a serviciilor de publicitate  

în cadrul proiectelor finanţate prin 

Programul de vecinătate România –Ucraina 2004-2006

 office@maramurescounty.roAutoritatea contractantă Judeţul Maramureş reprezentat prin Consiliul Judeţean Maramureş, cu sediul în BAIA MARE, judeţul: MARAMUREŞ Str. GHEORGHE ŞINCAI, nr. 46, cod poştal 430311, cod fiscal 3627315, telefon: 0262-212110, fax: 0262-213945, e-mail:   pagina de Internet: www.cjmaramures.ro. doreşte achiziţionarea următoarelor servicii de publicitate :  

Cod CPV: 79341000-6 Servicii de publicitate
Caracteristicile generale ale serviciilor dorite sunt următoarele:

Servicii de publicitate în cadrul proiectelor finanţate prin Programul de vecinătate România –Ucraina 2004-2006  , după cum urmează:
 Lot 1: Servicii de publicitate în cadrul proiectului „GRANITA MM – Dezvoltarea şi managementul infrastructurii de frontieră" după cum urmează:

· 4 anunţuri/comunicate mass media
Lot 2: Servicii de publicitate în cadrul proiectului „ECOTUR – Turism în zona transcarpatică” după cum urmează:

· 6 anunţuri 

· 7 comunicate de presă
Lot 3: Servicii de publicitate în cadrul proiectului „MAGIC - Instrumente de comunicare şi management  în domeniul dezvoltării socio – economice în regiunea de graniţă” după cum urmează:

· 4 anunţuri mass-media
Context/ premise:
· Situaţia actuală în care se găseşte autoritatea contractantă - specificul activităţii, caracteristicile pieţei pe care achiziţionează, legislaţie aplicabilă:

Consiliul Judeţean Maramureş, este autoritate publică locală. Îndeplineşte atribuţiile specificate în Legea 215/2007-republicată, Secţiunea 2, art. 91.

Consiliul Judeţean Maramureş este beneficiarul unui contract de finanţare prin Programul de vecinătate România –Ucraina 2004-2006 , iar achiziţia de servicii de publicitate  urmează să realizeze acţiunile de vizibilitate ale proiectului avut în derulare.
 Strategia de comunicare şi relaţii publice: informare la nivelul judeţului (Maramureş) cu privire la acţiunile şi desfăşurarea proiectelor.
Raţiunea achiziţiei de publicitate:
· serviciile de publicitate media vizate;

Promovare prin materiale publicitare după cum urmează:

· 4 anunţuri/comunicate mass media
· 6 anunţuri 

· 7 comunicate de presă
· 4 anunţuri mass-media
- Motivele pentru care se doreşte achiziţionarea acestor servicii: prin achiziţionarea acestor servicii media se doreşte realizarea acţiunilor de vizibilitate prevăzute în cadrul proiectelor.
- Sursele de verificare a necesităţii achiziţionării acestor servicii: 
Proiectele:

Lot 1:  „GRANITA MM – Dezvoltarea şi managementul infrastructurii de frontieră" respectiv contractul de finanţare RO 2006/018-449.01.01.21, linia de buget 5.8- Activităţi de promovare, Poziţia în Planul Anual al Achiziţiilor Publice -103.

Lot 2:  „ECOTUR – Turism în zona transcarpatică” RO 2006/018-449.01.01.11, linia de buget 5.8- Activităţi de promovare, Poziţia în Planul Anual al Achiziţiilor Publice -91

Lot 3: „MAGIC - Instrumente de comunicare şi management  în domeniul dezvoltării socio – economice în regiunea de graniţă” RO 2006/018-449.01.01.24, linia de buget 5.8- Activităţi de promovare, Poziţia în Planul Anual al Achiziţiilor Publice -110
- Obiectivul vizat prin achiziţia serviciilor de publicitate media: informarea grupurilor ţintă ale proiectelor cu privire la derularea acestora, respective diseminarea rezultatelor obţinute ca urmare a activităţilor proiectelor;
- Publicul ţintă vizat de serviciile de publicitate: 
· Partenerii din cadrul proiectelor

· Echipele de proiect
· Populaţia judeţului Maramureş 
· Administraţii publice locale din regiunea de implementare a proiectului
- Materialele propuse a fi publicate:
· 4 anunţuri/comunicate mass media
· 6 anunţuri 

· 7 comunicate de presă
· 4 anunţuri mass-media
Impactul urmărit:
- Cum se va modifica situaţia actuală ca urmare a publicităţii făcute: ca urmare a publicităţii grupurile ţintă vor fi informate cu privire la modalităţile de participare la proiect respective cum pot beneficia de rezultatele proiectului
- Rezultatele cantitative şi cele calitative ale utilizării serviciilor ce urmează a fi achiziţionate: grupurile vor fi informate şi vor răspunde şi acţiona în cunoştiinţă de cauză la activităţile derulate prin proiecte, reespectiv cum să beneficieze şi să utilizeze rezultatele proiectului
- Existenţa/inexistenţa unor posibilităţi alternative de atingere a impactului urmărit şi justificarea opţiunii făcute: o posibilă alternativă de informare a grupurilor ţintă este publicarea pe siturile partenerilor de proiect. Numărul de vizitatori al acestor locaţii web nu ar permite însă un impact relevant asupra grupului ţintă.

 Evaluarea rezultatului obţinut:
- Sursele de verificare a modificării situaţiei iniţiale ca urmare a publicităţii făcute: deschiderea grupurilor ţintă faţă de problematicile atinse prin activităţile proiectului
- Criteriile de evaluare a rezultatului obţinut: creşterea cunoaşterii de către grupurile ţintă a asupra problematicii şi actvităţilor derulate prin proiecte autorităţii contractante;
- Indicatori de măsurare a impactului prestării serviciilor achiziţionate: numărul solicitărilor de informaţii suplimentare despre proiect din partea celor care constituie grupul ţintă al proiectelor.
www.cjmaramures.roPrezentul Raport de oportunitate poate fi descărcat de pe pagina de Internet proprie  şi din sistemul informatic de utilitate publică, accesibil prin Internet, la adresa www.publicitatepublică.ro 
    Director executiv







        Întocmit

     Dan Cocoşilă







      Ana Zaharia






PAGE  

